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À propos

Belt est une marque de café qui se veut 
promouvoir la variété de café en grain  
provonant de différentes régions du monde. 
Ces régions ne sont pas aléatoires. Elles font 
toutes parties de la ceinture du café. Cette 
ceinture se situe à la zone équatoriale située 
entre le  .

Les grains de café se retrouvent sous un soleil 
tropical, avec des températures idéales, une 
altitude parfaite, et une pluviométrie bien 
dosée. C’est cette atmosphère qui permet à 
Belt de proposer la meilleure expérience de 
café possible.
La marque met en avant la richesse des 
terroirs et les saveurs uniques de chaque 
région. 

Chez Belt, chaque grain a une histoire à 
raconter, non seulement sur la région d'où il 
vient, mais aussi sur la manière dont il a été 
cultivé et récolté de manière respectueuse de 
l'environnement et des communautés 
locales. C'est comme si chaque gorgée était 
un voyage  sensoriel et éthique à travers le 
monde du café.

Belt, c’est avant tout des pratiques équitables, 
le respect des droits des travailleurs, et une 
transparence accrue tout au long de la chaîne 
d'approvisionnement. Il y a une réelle volonté 
de mettre en avant l’identité du café, cela 
passe par l’intégralité des acteurs de la 
production du café Belt.
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Logotype



Inspirations5.

L’icone est un mélange de plusieurs symboles forts qui 
forment l’identité du logo. 
On retrouve notamment la représentation des continents 
du monde mettant en avant les provenances variées des 
grains.
La ceinture du café se retrouve à travers cet espace vide en 
plein centre de l’icone, c’est un concept fort qui crée 
l’identité de Belt et qui permet également d’avoir une 
composition aérée et visuellement agréable.

L’ensemble forme un mélange de rainure similaire à une 
empreinte qui symbolise l’identité propre de Belt mettant 
en valeur l’éthique et l’impact de la marque.
On distingue un icone fait-main, traditionnel, rappelant 
notamment la culture maya. Une culture  qui se retrouve 
très présente en Amérique Latine d’où proviennent la 
majorité des grains de café que propose Belt.
L’icone est rectangulaire, une forme solide, stable qui 
renvoie un sentiment de durabilité.



Déclinaisons6.

Le logo possède plusieurs déclinaisons à utiliser selon le 
support de communication.

Le logo principal à l’horizontale est à privilégier, mais 
pour une question de place et de lisibilité, il existe une 
version à la verticale.

Il existe également une version plus simple avec 
uniquement le nom de l’enseigne et la baseline, mais 
encore une fois le logo complet est à privilégier.
Le motif peut également servir pour représenter Belt 
dans certaines situations. Cependant, son utilisation aura 
principalement pour but de servir de favicon.



Déclinaisons
colorimétriques7.

Le logo reste aussi déclinable sur les couleurs.

Le logo en orange sur fond brun est la version d’origine, 
mais il peut également être utilisé en brun sur fond clair 
comme ici du beige pour l’exemple. 

Ces couleurs sont valables pour l’entièreté des logotypes. 
Cela comprend la version principale, illustrée ici en 
exemple,  mais également les autres déclinaisons 
indiquées précédemment.



Déclinaisons
Noir et Blanc8.

Dans une utilisation plus éco-responsable, les versions noir 
& blanc seront plus adaptés. 
Ces versions peuvent également être utilisés pour une 
question d’esthétisme.

La version noir sur blanc sera utilisé pour de l’impression 
notamment de document institutionnel. La version blanc 
sur noir pourra être utilisé pour le web dans une optique 
écologique.



Couleurs9.

Le marron utilisé est assez désaturé a�n de se rapprocher de la 
couleur du café. C’est une couleur appaisante, enveloppante de la 
nature. 
Le marron est également mature, lié aux traditions tel que Belt 
l’incarne, elle amène également la concentration qui se trouve être 
un des bienfaits du café. Cette couleur est réconfortante et renvoie 
aussi des sentiments nostalgiques, de la manière que la marque se 
veut évoquer des cultures anciennes.

Une couleur bordeaux pourra être utilisé en 
couleur secondaire, elle s’accorde de manière 
harmonieuse avec les deux couleurs principales.
Néanmoins son utilisation restera légere et avec 
parcimonie a�n de ne pas prendre l’attention sur 
les couleurs principales. Elle sera principalement  
employée pour des tracés, des symboles 

secondaires.

Une couleur crème pourra seconder les deux 
couleurs principales, elle ajoutera une touche de 

douceur et de légereté tel la crème d’un café.
Elle sera notament privilégiée dans son 
utilisation en tant que fond clair en applat pour 

faire resortir des éléments plus foncés.

L’orange «caramel» contraste parfaitement avec le marron par son 
aspect plus vif. Cette couleur incarne la gourmandise et dynamise 
l’identité graphique. C’est une couleur vivante, associée au contact 
humain, inspirant la bonne humeur et ramenant à l’éthique que Belt 
souhaite mettre en avant.
L’orange est spontanné, atirant. Elle rappelle la chaleur du café et 
rassure en renvoyant une image de con�ance.

Hexa  #5a3e31
CMJN 42  62  58 56
RVB 90  62  49

Hexa  #ed8133
CMJN 2  57  81  0
RVB 237  129  51

Hexa  #fcd7bb
CMJN 0  18  25  0
RVB 252 215 187

Hexa  #3f1708
CMJN 44  85  75  73
RVB 63  23  8



Typographies

Poster Cut Neue

Aa
Tempus Sans ITC
Aa

10.

Le nom de l'enseigne Belt est présenté dans la typographie 
Poster Cut Neue.

C'est une typographie vaste et imposante. Elle incarne à la 
fois le «fait-main» et la stabilité, la con�ance.
Sa graisse bien marqué et irrégulière en fait une 
typographie traditionnelle et personnelle.
Son interlettrage est très court ce qui renforce son 
originalité et son aspect traditionnel. Les lettres en capitale 
mettent d'autant plus en valeur le nom de l'enseigne et 
glori�ent son importance.

La typographie de baseline est Tempus Sans ITC.

Cette typographie garde un aspect irrégulier similaire à la 
typographie du logo, mais elle est beaucoup moins 
imposante a�n d'avoir une meilleure lisibilité en minuscule. 
C'est une typographie manuscrite et personnelle qui 
rapproche le client de la marque.
Malgré ses quelques différences, elle s'accorde 
parfaitement avec la typographie du logo ce qui donne un 
ensemble stable, traditionnel et gourmand.



Règles d’utilisations

Règles d’utilisation



Hiérarchie typographique12.

Titre 89pt, 144PT, 
Poster Cut Neue

34pt, Tempus Sans ITC

13pt, apparat light
13pt, apparat medium

Sous-Titre
Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat 
volutpat. 

Titre
Sous-Titre
Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper 
suscipit lobortis nisl ut aliquip 
ex ea commodo consequat. 
Duis autem vel eum iriure 
dolor in hendrerit in 
vulputate velit esse molestie 
consequat, vel illum dolore 
eu feugiat nulla facilisis at 
vero eros et accumsan et 
iusto odio dignissim qui blandit 
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, 
cons ectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper 
suscipit lobortis nisl ut aliquip 
ex ea commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit amet, 
consecaugue duis dolore te 
feugait nulla facilisi.

T
it

r
e

Titre
Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper 
suscipit lobortis nisl ut aliquip 
ex ea commodo consequat. 
Duis autem vel eum iriure 
dolor in hendrerit in 
vulputate velit esse molestie 
consequat, vel illum dolore 
eu feugiat nulla facilisis at 
vero eros et accumsan et 
iusto odio dignissim qui blandit 
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, 
cons ectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper 
suscipit lobortis nisl ut aliquip 
ex ea commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit amet, 
consecaugue duis dolore te 
feugait nulla facilisi.

Les typographies présentent sur les différents supports de 
communication devront suivre cette hiérarchie. 
Nous retrouvons principalement en titre la typographie du 
logo en 89pt pour des compostions à l’horizontale mais elle 
peut être plus grande pour des compositions à la verticale. 
Cependant, sa taille devra suivre le nombre d’or a�n de 
garder une composition agréable et lisible.

Le titre pourra être remplacé par le sous-titre dans les cas où 
il se retrouverait trop encombrant. Ce sous-titre reprend la 
typographie de baseline.
Une typographie de labeur est présente a�n de pro�ter 
d’une meilleure lisibilité dans les textes. Elle pourra être utili-
sé en graisse plus épaisse a�n de mettre en valeur certaines 
informations.



Espacements13.

Les espacements du logo doivent rester identiques.
Pour cela, nous prenons comme comme référence une valeur 
de X qui correspond la taille du bout du E détaché dans sa 
longueur.

Cette valeur se retrouve dans les différents espacements du 
logo que ce soit dans sa version horizontale et verticale.



Zone de protection14.

La zone de protection 
indiquée autour du logo 
se base sur la valeur de X 
correspondant la taille 
du bout du E détaché 
dans sa longueur.

Aucun autre élément 
graphique (texte, autre 
logotype) de nature à 
perturber la lisibilité ne 
doit venir dans cet 
espace. 

La taille minimale du logo est dé�ni à 37 px de hauteur 
pour le web et 13mm de hauteur pour l’impression. Cette 
taille minimale est nécessaire pour garder la lisibilité du 
logo.

Lorsque le logo se retrouve 
diminuer en taille, on 
favorisera la version icone.

Dans un document 
institutionnel, on favorisera la 
version typographique.



Interdits

Ne pas déformer

Ne pas modi�er 
les couleurs indiquées

Ne pas incliner

Ne pas couper

15.

Certaines conditions doivent être respectées pour garder une cohérence globale dans la direction 
artistique.
Pour cela, quelques interdits sont mis en place.



Communications

Communication



Pictogrammes17.

Le style des pictogrammes garde l’identité de la 
direction artistique.
Nous retrouvons notamment sur chaque pictogramme 
ce concept de forme rectangulaire dans d’autres 
formes rectangulaire. Les tracés doivent rester 
irrégulier comme l’icone.

Le style des pictogrammes reste très illustratif pour être 
raccord avec le logo et pour garder cet aspect 
«fait-main» et identitaire.



Motif18.

Un motif est présent a�n de varier les aspects graphiques dans les différentes compositions de support de 
communication. Il pourra également être utiliser en fond avec la possibilité de changer son opacité.



Univers Graphique19.

L’univers graphique dé�nit un style illustratif récurent 
dans les différents support de communication de Belt. 
Bien qu’il soit assez libre dans son contenu, l’univers 
graphique suit quelques contraites.

Les tracés doivent rester irréguliés dans la même 
continuité de la direction artistique globale. Ils se 
composent de tracés horizontaux et verticaux a�n de 
garder des formes rectangulaires. Ils ne peuvent pas 
former de courbes ou de diagonales.



Affiches20.

Les af�ches relatives à l’ensemble graphique de Belt 
possèdent de nombreuses possibilités. Néanmoins, il est 
conseillé d’utiliser les motifs de l’univers graphique ou du 
logo a�n de mettre en page les images.

Les compositions resteront assez libres mais en gardant 
une cohérence avec le reste de l’ambiance graphique. 
Voici quelques exemples appuyant ce conseil.



Imagerie21.

Les images gardent une harmonie globale a�n de 
rester dans la direction artistique. Pour cela, 
quelques règles sont à respecter.

Une légere augmentation de la saturation des 
rouges ainsi qu’une baisse de la saturation globale 
sont préconisées.
Une lègère baisse de la luminosité peut être 
conseillée pour des images trop clairs.



Déclinaisons matérielles22.

Voici quelques exemples de déclinaisons de la marque Belt sur différents objets.
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